<별첨>
(국제구조위원회 디지털 모금 운영 대행 제안 요청서 부속)
세부 제안 요청 명세

1. 제안목표 최소 수준
(1) Cost Per Donor(일시/정기후원 무관 객단가) 257,874원 / Cost Per monthly Acquisition (정기후원 객단가) 370,499원, 정기후원 비율 62% 과 유사하거나 절감된 목표를 제안
(2) 광고 예산 범위에 위 목표치를 산입하여 제안 후원 수(정기/일시), CPD,CPA, 추가지표를 제안 (매체 포트폴리오 기반)

2. 목표달성 전략 제안
(1) 상기 제안 목표를 달성할 모금 캠페인 기획 / 광고 운영의 전략, 접근방향, 실행수단, 관리계획을 제안

3. 기획 제안
(1) [bookmark: _Hlk178345433]구조 액션 캠페인 기획안 : 자사명인 구조(Rescue)와 관련하여 소속감을 갖게 할 1)테마를 창안하고, 2)관련한 페이지 내 인터렉티브 요소 개발안을 포함하여, 3)테마에 밀접한 기부 컨셉을 제시해 사용자의 기부 시(=정기후원 시) 테마와 관련한 리워드 굿즈를 제공할  기획안을 제안(리워드 굿즈 상품 기획안)
(2) 정기후원을 활성화시킬 디지털 모금 캠페인 기획안 2건을 제안(테마, 컨셉, 페이지 구성, 비주얼, 운영계획을 포함) 
(*상기 3. 을 NGO/모금시장 이해도 평가 준거 일부로 활용)

4. 제작 견적안
(1) 연중 11건의 모금 캠페인 페이지(정기10, 긴급구호1)에 대한 제작 견적을 5건의 영상 제작(자체기획제작 2, 편집3)을 포함해 제안
(2) 관련한 광고 소재 제작 (배너, 카드, 영상 – 위 5건의 베리에이션) 견적을 제안
(3) 관련한 투입인력 직급/경력/공수 등을 포함하고, 투입인력별 소속회사를 명기(인하우스 인력여부 필)

5. 광고 운영 제안
(1) 위 1-(2)연계, 목표 달성 위한 매체 포트폴리오 제안을 매체별/월별 예산, CPD, CPA를 포함해 견적 형태로 제안, 미디어랩사를 통해 진행하는 매체의 수수료율 표기를 포함해 견적 형태로 제출
(2) 위 (1)관련, DA매체별 현황 분석, 전략과 운영 방향을 매체 확장안, 유/무료 제휴 채널을 NGO레퍼런스 포함해 제안
(3) SA매체별 현황 분석 및 전략과 운영 구조, 방향성을 제안
(4) 관련한 데일리 / 기간,시점별 리포팅 방식과 데이터기반 최적화 운영 전략, 수행 방법, 제안사 최적화 이력/역량 등을 제안
(5) 제휴 가능 인플루언서, 파워블로거를 제안하고, 전략/운영 방향성 제안 
(6) 5. 관련 투입인력 직급/경력/공수 등을 포함하고 인력별 소속회사를 명기
(7) NGO광고 운영 업력 / NGO 광고주 운영 경력 있을 시 별도 소개 무방

6. 분석/개발
(1) GTM 세팅 등 분석 데이터 운영을 위한 일부 분담 요청에 대해, 운영 방안과 투입인력의 직급/경력/공수(인력별 소속사) 등을 포함해 제안
(2) 광고주의 추후 개발 일부 참여, 인수 운영이 가능한 오픈형 연결데이터 대시보드 개발의 요구 조건/명세(2023.10월 이후 데이터를 포함 등, 광고주 별도 문의)를 이해하고, 구현 및 운영 위한 체계와 운영 방식, 계약기간 내 데이터 표시 운영 등을 위한 투입공수, 견적 등을 명기
(3) 신규 응찰 참여사는 기존 호스팅(카페24) 등을 인계 관리할 방안을 제안하고 계약기간 위 4의 제작물의 호스팅, 개발소스 유지관리를 위한 견적 등을 견적에 포함하며, 운영 관련 제한/특이 사항이 있을 시 명기

7. 기타
(1) 기타 광고주와의 질의/답변, 설명 과정에서 도출, 확인되는 제안 포함 응찰 기업에서 자체 판단 하 추가 제안이 필요하다고 판단이 되는 사항 또는 응찰자의 비영리 마케팅 수행 능력 입증에 기여가 될 것으로 자체 판단되는 사항의 경우, 제안에 포함을 권장
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<별첨> 

(국제구조위원회 디지털 모금 운영 대행 제안 요청서 부속) 

세부 제안 요청 명세 

 

1. 제안목표 최소 수준 

(1) Cost Per Donor(일시/정기후원 무관 객단가) 257,874원 / Cost Per monthly 

Acquisition (정기후원 객단가) 370,499원, 정기후원 비율 62% 과 

유사하거나 절감된 목표를 제안 

(2) 광고 예산 범위에 위 목표치를 산입하여 제안 후원 수(정기/일시), 

CPD,CPA, 추가지표를 제안 (매체 포트폴리오 기반) 

 

2. 목표달성 전략 제안 

(1) 상기 제안 목표를 달성할 모금 캠페인 기획 / 광고 운영의 전략, 

접근방향, 실행수단, 관리계획을 제안 

 

3. 기획 제안 

(1) 구조 액션 캠페인 기획안 : 자사명인 구조(Rescue)와 관련하여 소속감을 

갖게 할 1)테마를 창안하고, 2)관련한 페이지 내 인터렉티브 요소 

개발안을 포함하여, 3)테마에 밀접한 기부 컨셉을 제시해 사용자의 기부 

시(=정기후원 시) 테마와 관련한 리워드 굿즈를 제공할  기획안을 

제안(리워드 굿즈 상품 기획안) 

(2) 정기후원을 활성화시킬 디지털 모금 캠페인 기획안 2건을 제안(테마, 

컨셉, 페이지 구성, 비주얼, 운영계획을 포함)  

(*상기 3. 을 NGO/모금시장 이해도 평가 준거 일부로 활용) 

 

4. 제작 견적안 

